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Dr Maciej Katuza

Punktacja ECTS* 2

Opis kursu (cele ksztatcenia)

Celem kursu jest zaznajomienie uczestnikdéw z podstawami zarzgdzania i marketingu za pomoca
narzedzi IT. Kurs wprowadza podstawy zarzgdzania firmg w internecie, od budowy strony na
szablonie CMS przez pozycjonowanie, kampanie marketingowe po analityke internetows.
Podczas kursu uczestnicy mogg samodzielnie certyfikowac sie z obstugi narzedzi platformy
Google Marketing Platform oraz uzyska¢ podstawowy certyfikat z Google Analytics.
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Opis metod prowadzenia zajec
Zajecia majg forme warsztatéw, koncentrujgc sie na umozliwieniu uczestnikom samodzielnego

budowania stron (CMS Wordpress) i obstugi narzedzi Google Analytics, Google marketing
platform oraz narzedzi analitycznych do pozycjonowania SEO.

Formy sprawdzania efektow uczenia sie
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Kryteria oceny  Zaliczenie z oceng umiejetnosci z obstugi narzedzi z warsztatow.

Uwagi -

Tresci merytoryczne (wykaz tematéw)

CMS Wordpress, instalacja, podstawy pracy, bezpieczehstwo, budowa strony. Google: analityka i
kampanie marketingowe. Podstawy pozycjonowania (SEO) i analityki SEO (MOZ, screaming
frog). Podstawy budowania kampanii marketingowych (plan marketingowy) i pomiaru (konwersje,
google optimize).



Wykaz literatury podstawowe;j

E. Enge, S. Spencer, The Art of SEO: Mastering Search Engine Optimization, wyd. 3, 2016

K. Marzec, T. Trzéslo, AdWords i Analytics. Zostan certyfikowanym specjalistg, 2016

Wykaz literatury uzupetniajgcej

Bilans godzinowy zgodny z CNPS (Catkowity Nakfad Pracy Studenta)

Wyktad
liczba godzin w kontakcie z Konwersatorium (¢wiczenia, laboratorium itd.)
prowadzgcymi
Pozostate godziny kontaktu studenta z prowadzgcym
Lektura w ramach przygotowania do zajec
Przygotowanie krétkiej pracy pisemnej lub referatu po
liczba godzin pracy studenta zapoznaniu sie z niezbedng literaturg przedmiotu
bez kontaktu z
prowadzacymi Przygotowanie projektu lub prezentacji na podany temat

(praca w grupie)
Przygotowanie do egzaminu/zaliczenia
Ogoétem bilans czasu pracy

Liczba punktéw ECTS w zaleznosci od przyjetego przelicznika

30

30

60



